
Noot 1 (zie blz. 834)

Interpellatievragen van het lid
Marijnissen (SP) aan de minister
van Volksgezondheid, Welzijn en
Sport inzake de beantwoording van
schriftelijke vragen over tabaks-
reclame.

M.b.t. de gevolgde procedure in het
algemeen:

1
Heeft u uw oorspronkelijke antwoor-
den op mijn vragen over tabaks-
reclame van 17 januari 19951

voorgelegd aan het ministerie van
Economische Zaken?

2
Zo ja, maakt deze consultatie
onderdeel uit van een staande
procedure? Zo ja, hoe luidt die
procedure dan precies? Wat is de
achtergrond van deze procedure?
Voor welke dossiers van VWS geldt
deze procedure?

3
Over welke bijzondere kennis (in
verband met de volksgezondheid)
beschikt het ministerie van Economi-
sche Zaken dat het door u in het
kader van beantwoording van
kamervragen wordt geraadpleegd?

4
Wat is de status van «de ambtelijke
medeparaaf» door EZ en de
«parafering door de minister» van EZ
terwijl de vragen aan de minister van
VWS zijn gesteld en ook door die
minister en die minister alléén zijn
beantwoord?

M.b.t. de vragen van 17 januari 1995:

5
Heeft er naar aanleiding van de
vragen van 17 januari 1995 nog meer
schriftelijk of mondeling contact
plaatsgevonden tussen VWS en EZ
dan de brief van 20 februari 1995 van
EZ aan VWS, hetzij ambtelijk, hetzij
politiek? Zo ja, wat behelsde die
kontakten?

6
Zijn er in verband met de beantwoor-
ding ook andere ministeries
geraadpleegd? Zo ja, welke en
waarom, en wat heeft het opgele-
verd?

7
Hebt u naar aanleiding van de
consultatie van EZ uw concept-
antwoorden aangepast? Zo ja, wat
hebt u aangepast en waarom?

8
Is het waar dat u de nadere
precisering van «te weten maximaal
120 miljoen» (bij vraag 2) hebt
geschrapt? Zo ja, waarom deed u
dat? Betrof het hier geen juist cijfer?
Had u dat cijfer niet ook genoemd in
de brief van 11 november 1994 (in
het kader van het FOZ 1995)?

9
Is het waar dat u op voorstel van EZ
bij vraag 3 «Uit diverse internatio-
nale onderzoeken» hebt vervangen
door «ons zijn enkele gevallen
bekend». Zo ja, waarom hebt u die
aanpassing doorgevoerd? Waarom
wilde EZ deze wijziging? Waren die
internationale onderzoeken er toch
niet?

10
Is het waar dat EZ u gevraagd heeft
bij vraag 7 de zinsnede «Ja, deze
verontrusting deel ik ten zeerste.» te
vervangen door «Ons zijn enkele
gevallen bekend waaruit...». Welke
motivatie gaf EZ bij deze suggestie?
Bent u op die suggestie ingegaan?
Zo nee, waarom niet?

11
Is het waar dat bij vraag 8 door EZ is
gesuggereerd de passage «dan wel
dat ik mijn eigen verantwoordelijk-
heid zal moeten nemen» te
schrappen? Wat was de reden van
die suggestie? Hebt u hem overgeno-
men? Zo ja, waarom?

1 Zie Aanhangsel Handelingen nrs. 434 en
516, Vergaderjaar 1994–1995.

Noot 2 (zie blz. 837)
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